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A prezentáció tartalma 

 Mivel foglalkozik a Premier Kommunikációs Iroda? 

 Mi a PR és egyáltalán miért fontos a kommunikáció? 

 Az „Egészséges munkahelyek - kezeljük a stresszt” kampány 

 Eredményeink 

 Miért van reneszánsza a munkavédelemnek ebben az évben a magyar sajtóban? 

 



Mivel foglalkozik a Premier Kommunikációs Iroda? 
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A Premier Kommunikációs Iroda 

 Full service PR és integrált kommunikációs ügynökség 

 Az első 10-ben Magyarország 80+ kommunikációs irodája 

között 

 A Premier a PROI Worldwide magyarországi partnere 

 A PROI a legnagyobb független kommunikációs és PR 

tanácsadó hálózat a világon  

 Belga partnerügynökségünk: Mostra 

 Legfőbb ügyfele: Európai Unió különböző hivatalai 

 Köztük: Európai Munkavédelmi Ügynökség (EU OSHA) 

 A partnerhálózatnak köszönhetően 30 országban, 

központi irányítás alatt valósulhat meg a projekt PR 

támogatása 
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Mi a PR? 

A vállalat vagy szervezet tervszerű és tartós erőfeszítése azért, hogy  

környezetével és célcsoportjaival, a vélemény és a viselkedés befolyásolásával  

kölcsönös megértést, jóakaratot és támogatást építsen ki és tartson fenn. 
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Miért fontos a PR és kommunikáció? 

A szervezet sikere vagy sikertelensége függhet a szervezet és 
környezete, célcsoportjai között lévő kommunikációs kapcsolatoktól. 

Kommunikáció & dialógus 

Megértés 

Véleményváltozás 

Lojalitás & támogatás 

Viselkedésváltozás 



„Egészséges munkahelyek – Kezeljük a stresszt!” 
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A kampány célcsoportjai 
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Civil 
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A kampány céljai 

 Két éves kampány során 

 A munkavédelem fontosságának kommunikációja 

 A munkahelyi stressz témakörén keresztül 

 A szakemberek mellett a munkaadók és a munkavállalók 

irányába 

 A sajtón és a médián keresztül 

 



PREMIER COMMUNICATIONS 

A kampány üzenetei 

 A munkahelyi stressz az Európai Unió tagállamaiban évente 136 milliárd euró 

kárt okoz a foglalkoztatóknak 

 A munkahelyi negatív stressz a munkavállalók 51%-át érinti 

 A betegség miatt kieső és elveszített munkanapok mintegy 50-60%-ának 

hátterében a stressz és annak negatív egészségi következményei áll 

 Az EU OSHA kétéves figyelemfelhívó kampány indított a probléma kapcsán 

 A munkavédelem kifizetődő mind a vállalat, mind a munkavállaló, mind az 

ország számára 

 A stressz kezelése a munkáltató felelőssége és érdeke 

 

 



A kampány 2014. évi, hazai PR elemei 
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A kampány eszköztára 

1) Kampányindító sajtótájékoztató 

2) Sajtóközlemény: idősödő munkavállalók 

3) Európai Munkavédelmi Hét sajtótájékoztató 

4) Sajtóközlemény: Az év végi hajrá mint stressz forrás 
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Kampányindító sajtótájékoztató 

 Budapest, 2014. április 23. 

 Előadók: 

 Dr. Modori László, Foglalkoztatásért felelős helyettes államtitkár, NGM 

 Dr. Bakos József, főigazgató-helyettes, NMH MMI 

 Balogh Katalin, az EU OSHA Nemzeti Fókuszpontjának vezetője 

 Dr. Erősné dr. Bereczki Edit, orvos szaktanácsadó, NMH 

 Sajtóközlemény: „Évente egy 4-es metró árát veszítjük el a munkahelyi stressz miatt” 

 Megjelent tudósítások száma: 78 
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Sajtóközlemény 

 Budapest, 2014. július 7. 

 Témák:  

– Hogyan érinti a munkahelyi stressz az idősödő munkavállalókat? 

– Figyelemfelhívás az Európai Helyes Gyakorlat Díj pályázatra 

 Cím: „2030-ra a 30%-ot is elérheti az 55-64 év közötti munkavállalók aránya” 

 Megjelent tudósítások száma: 140 
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2. Sajtótájékoztató 

 Budapest, 2014. október 16. 

 Témák: 

– Európai Munkavédelmi Hét 

– Európai Helyes Gyakorlat Díjak 

– EU OSHA e-guide 

– Fotókiállítás 

 Előadók: 

 Dr. Jáczku Tamás, főosztályvezető, NGM 

 Dr. Bakos József, főigazgató-helyettes, NMH MMI 

 Balogh Katalin, az EU OSHA Nemzeti Fókuszpontjának vezetője 

 Dr. Erősné dr. Bereczki Edit, orvos szaktanácsadó, NMH 

 Eddig megjelent tudósítások száma: 63 
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Eredményeink 
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Eredményeink 

Megjelenések száma: 316 

Kontaktus (elérés): 25,8 millió 

Hirdetési egyenérték: 40,2 millió HUF 
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Nemzetközi eredmények 
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Médiamegjelenések száma országonként 

 1., kampányindító sajtóesemény: 12 országban 



Miért van reneszánsza a munkavédelemnek ebben 
az évben a magyar sajtóban? 
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A munka világa a sajtóban 2014-ben 

Elbocsátás 
Külföldi munkavállalók Munkanélküliség 

Foglalkoztatási ráta 

Közmunka 

Munkahelyi baleset 
Leépítés 
Külföldi munkalehetőség 

Munkahelyi stressz 

Új munkahelyek 

1.304 

710 

Munkahelyi zaklatás 

Munkahely teremtés 
200 



Köszönöm a figyelmet! 
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